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PLAN DE
MARKETING

para la oficina de farmacia 2025




El plan de Marketing en la farmaci:

Un plan de marketing es una herramienta imprescindible para potenciar
nuestra marca farmacia, captar nuevos clientes y fidelizar a los existentes,
ofreciéndoles una experiencia de compra diferencial y un servicio de valor como
establecimiento sanitario.

De esta forma, lograremos diferenciarnos de la competencia,
farmacias u otros establecimientos comerciales,
aumentando nuestra rentabilidad y posicionamiento.
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¢Queé debe incluir el
plan de Marketing?

CAMPANAS SANITARIAS Y CAMPANAS PROMOCIONALES.

TEATRALIZACION DE LA SALA DE VENTAS CON MATERIALES
RETAIL ADAPTADOS AL CUSTOMER JOURNEY DEL CLLIENTE.

DINAMIZACION DIGITAL CON IMAGENES PARA REDES
SOCIALES Y COPYS.

ACCIONES DE FIDELIDAD CON CRM GO!FARMA

FORMACION AL EQUIPO CON FORMACIONES MENSUALES,
100% ONLINE Y ORIENTADAS AL SERVICIO AL PACIENTE Y
AUMENTO DE LAS VENTAS.
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¢ QUE TE PROPONEMOS?
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7 CAMPANAS MARKETING O Todo el material de PLV para vestir tu

MERCHANDISING farmacia. Cada campania, distintos
materiales...

5 campaiias sanitarias con el objetivo de
potenciar la asistencialidad de tu farmacia y
2 campaias complementarias a tu eleccidon
entre las 2 Promocionales y las 3 optativas
disponibles) para hacerte el plan a tu
medida.

—

Todos los materiales necesarios para tus RRSS:

Y imagenes, copies y reels. jY la Guia de campana
CAMPANA DIGITAL imprescindible para poner en marcha tus

campanas!
i Tienes GO!FARMA? Pues con el PMOF25

GO!FARMA  dispones de todas tus campanas de fidelidad
| /// | especificas para tus clientes.

\ Estudio mensual especializado de
MINIGUN subcategorias relacionadas con las campafias
+ formacion técnica + formacion comercial.

|

Todas las campafas de marketing MDF
) _ vienen acompanadas de esta herramienta
GUIA DE CAMPANA MDF  estrella para organizar, trabajar y controlar

las campaiias de forma facil y sencilla.

. P Especializa a tu equipo con las 12
FORMACION GERENCIA FORMACION A EQUIPOS  formaciones, adaptadas al plan de
Formaciones dirigidas a titulares y/o — marketing en 2 niveles.

gerentes centradas en mejorar la
organizacion de la OF.
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CAMPANAS DE MARKETING MDF.

Todo lo que necesitas para implantar tus campanas sanitarias, de categoria o0 promocionales:

Materiales de PLV: Materiales digitales
0 Escaparate e interior de la farmacia 0 RRSS: imagenes, reeels y copys.
0 Material para el equipo 0 Acciones de fidelidad.

0 Material para el paciente-cliente

Guia de Campaia MDF para ayudarte a implantar tu campana:
- Estrategia de campaiia: target de cliente, productos, categorias, partners, definicion de objetivos y KPIs.
- Calendario y check list de implantacién de |la campafia y diferentes acciones
- Guia de Soportes PLV: como utilizar los materiales recibidos y donde ubicarlos en tu farmacia.
- [deas para montar tu escaparate.
- Propuestas de animaciones, talleres y charlas.
- Herramientas para el equipo y protocolos de recomendacion de producto.
- Colaboraciones con la industria.
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GOI!FARMA

¢Oo

Desde MDF te ofrecemos el servicio mediante el cual comunicarte con tu paciente-
cliente:

Si ya dispones de una Cuota GO!FARMA Pro o Premium: no te preocupes de nada,
incluimos en tus cuotas el envio de campanas digitales a tus clientes (0 segmentos
de clientes segun cada campafa gracias al trabajo de tu Loyalty Manager).

Si no dispones de una Cuota GO!FAMRA Pro o Premium: te ofrecemos la posibilidad
de encargarnos de las comunicaciones a tus clientes cambiando tu cuota o mediante
presupuestos puntuales.

; Quieres mas informacion? Escribenos a marketing@mediformplus.com
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MINIGUN

Seguimos con los MiniGUNs adaptados a las campanas 2025 para ayudaros a implantar las
campanas:

- Estudio de mercado: de la o las subcategorias implicadas en campafia para poder analizar
las cuotas de venta y lideres de mercado.

- Dos Miniguns por campafia: nos proporcionen una informacion mas amplia y completa de |a
categoria.

- Formacion Técnica: tanto la teoria técnica como el recuerdo fisiol6gico necesario para
conocer al paciente-cliente y sus necesidades.

- Formacion Técnica en productos: tipos de productos de indicacion y sus componentes
principales.

- Formacién comercial: cuadros de recomendacion, protocolos, tablas de complementacion y
otras herramientas Utiles para la recomendacion desde el mostrador.

- Propuesta de Dinamizacion: para vestir la sala de ventas acorde a la categoria y campana
planogramas, colocacion de productos en campana, ubicacion de la categoria, etc.

PMOH-

MDYV




FORMACION MDF.

Todo lo que necesitas para implantar tus campanas sanitarias, de categoria o0 promocionales:

FORMACIONES EQUIPO

2 formaciones por campafa para dar a la farmacia todas las

herramientas necesarias, no solo para poner en funcionamiento la campana

sino también para profundizar en la tematica y dotar al equipo del

conocimiento suficiente para abordar al paciente-cliente de manera efectiva.
- Formacidn Basica: aproximadamente 15 dias antes de Ia
implementacion de la campana, en la que repasaremos las
consultas/necesidades mas frecuentes en el mostrador, el surtido basico
de |a farmacia para cubrirlas, como recomendar el producto y como usar
elementos basicos de marketing en la Farmacia.
- Formacidn Especializada: durante el primer mes de desarrollo de la
campana, en la que repasaremos temas mas especificos y especializados
relacionados con la campafa, que nos ayuden a profundizar desde el
mostrador en el conocimiento de nuestros consumidores y en su
abordaje desde el mostrador.

FORMACION 100% ONLINE | Videos grabados siempre disponibles en la
Academia MDF.

MIERCOLES DE GERENTES

Los #MiércolesdeGerentes son formaciones dirigidas a titulares y gerentes de la
oficina de farmacia centradas en evolucionar la organizacién y la gestion de la
farmacia:
- Impartidas por MDF Experts o externos, siempre expertos en la materia
- Ejemplos de tematicas:
- Mejora de Procesos, Mejora de |a Eficiencia en la OF, Método LEAN
- Gestion, Cuadro de Mando, KPIs, Politica de Precios, Gestion de
Compras, Negociacion con Proveedores.
- Marketing, Merchandising, Fidelidad, Estrategia Digital.
- Analisis Financiero, Cuenta de Explotacion, Balance.
- Gestion de Equipos, Planificacion de horarios, Tareas, etc.
- Formaciones 100% online de 1,5h de duracion | Siempre disponibles en
tu Area de Cliente MDF.

+ |
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DESCUBRE EL PLAN 2025

MIRA POR
HUELE A

ESCUCHA A TUS OJOS VUELTA AL
TU CORAZON L% COLE

Las alergias tienen un
gran impactoentu
salud ocular.
No lo pases por alto. &

.....

| | |_ ' '.~|""\ ‘ \‘*' | /
‘ ',‘ 'l l{ |)' | « ‘|| l; , A\ + | Q G snieatu s
Mihl"‘l I i |
|

adar sentido a tu salud I
uenta con tu farmacia
| Para dar sentido a tu salud, I M O |
cuenta con tu farmacia I I . '

O Para dar sentido a tu salud,
cuenta con tu farmacia




SINESTESIA

Nuestro PLAN DE MARKETING 2025 se centrara en el
concepto de la sinestesia; es decir, la mezcla — union —
comunion de nuestros 5 sentidos para alcanzar el
equilibrio.

Cada una de las campafas propuestas estara centrada
en el cuidado de cada uno de los 5 sentidos: GUSTO,
VISTA, OIDO, OLFATO y TACTO. Cuidando de cada uno
de ellos lograremos el equilibrio de los 5 sentidos en la

farmacia.
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PLANIFICACION 2025
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Dic. 24 Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Campaias Sanitari Alimentacion saludable / Estilo de : :
i e Salud ocular Salud cardiovascular Vuelta a la rutina
INCLUIDAS 2N i VISTA 0IDO OLFATO
Campaiias Especificas o A partir de Mayo: FELIZ
Promocionales REBAJAS NAVIDAD

Otras campafas (se :
pueden cambiar por una LO CELEBRAMOS . CA'\.ICER. : BLACK FRIDAY
promocional) JUNTOS investigacion

CARDIOVASCULAR CARDIOVASCULAR
I: 1l

ALIMENTACION ALIMENTACION

SALUDABLE I: SALUDABLE II: SALUD OCl.JLAR,": 10 mol.eculas para 10 moI‘ecuIas PA@ " potenciacion de la RUTINA I:. RUTINA ":_ Potenciacion de la DERMO - T'op DERMO - TOP
. : : ! . Perfiles de interés: riesgo riesgo . Vuelta a la rutina Vuelta a la rutina . principios activos  principios activos
Formacion ¢Conoces tu sistema  Alimentacion : . , . . recomendacion en » recomendacion en
. D Lentillas y glaucoma cardiovascular mas cardiovascular mas para adultos para nifios - dermo parte I. dermo parte Il.
a equipos digestivo? saludable . . verano invierno
vendidaen la vendidaen la 12 Junio 16 de octubre
L 13 Marzo farmacia— Parte |  farmacia — Parte I 10 Julio 18 Septiembre 13 Noviembre 4 Diciembre
19 Diciembre 16 Enero
10 Abril 15 Mayo

DIGESTION Il LAR I:
; GESTIO L, L OCULAR I DERMO I
or DIGESTION I (Suplementacién | (Humectantes y CARDIO I CARDIO II: SOLAR: RUTINA I RUTINA II: L DERMO II:
MiniGun . . o CAPILAR Complementos . ! . - Limpiezay )
(Fitoterapia) Dietéticay productos para el Acidos grasos Fito Solar corporal Insomnio Piojos . Acné
. ocular mascarillas
complementos.) ojo rojo)
. RECOMENDACIONES VUELTA A LA VUELTA A LA
GO!FARMA ALIMENTACION AHIMENTACION SALUD OCULAR CAR,D!OVA.SCULAR CARD.IOVASCHLAR DE VERANO RUTINA ADULTOS RUTINA NINOS RECOMENDACIONES . DERMO (Las claves
: SALUDABLE (Cuidado ocular en  (Habitos simples (Alimentacion L . " _ DE INVIERNO DERMO (Cuidado de
LD Pl (Suplementos para las diferentes etapas ara un corazébn  cardioamigable para Poteccitnsolar - (Fortalece tus la piel en el frio) e
DIGITALWINDOW saludable) P P P para u g P completa: Mas allfia después de las saludables para la P : antienvejecimiento)

hacer deporte) de lavida) sano) incluir en tu dieta) defensas)

de la piel) vacaciones) vuelta al cole)
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DETALLES DE LAS
CAMPANAS
\
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: QUE VAS A ENCONTRAR EN CADA CAMPARNA?

+ |

) FORMACIONES
OBJETIVOS CATEGORIAS ASOCIADAS Gracias a la formacién en las necesidades
Lo primero es lo primero: ; qué queremos Definimos todas las categorias y subcategorias del paciente-cliente y la posible
conseguir? Definimos el objetivo de la susceptibles de participar en la campana para recomendacién para que todo el equipo
campana. que sepas qué productos potenciar.

1@

8
2 &

TARGET

¢A quién nos dirigimos? Definimos el publico
potencial de la campaia en base a las necesidades
del paciente-cliente y el objetivo de la campana.

Para dar sentido a tu salud,

3

_@_

pueda mejorar el consejo sanitario.

7o

MATERIALES INCLUIDOS

¢ Como teatralizar la farmacia? Definimos todos los
materiales de marketing que vas a recibir en tu farmacia
para favorecer una campana integral con impactos.

PMOH-
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Aprovechando el Dia Mundial de la Obesidad

CAMPANA ESTANDAR ( GusTO ) DATE EL GUSTO

ESTILO DE VIDAgE AR
SALUDABLE

—— ENERO - MARZO

|
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A Fomentar el consejo farmacéutico para una pérdida o
mantenimiento de peso a través de una perspectiva
consciente y saludable.

A Potenciar el consejo farmacéutico en un estilo de vida

O BJ ET IVO S zglﬂgf’able, englobando también el deporte y habitos de

A Incrementar las ventas de categorias y productos
asociados a la pérdida de peso y a habitos saludables.

A Animar el servicio de asesoramiento nutricional en la
farmacia.

A Fidelizar al paciente a través de descuentos, servicios,
consejo y sequimiento individualizado.
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Amplio target: Todo tipo de publico adulto,
especialmente pacientes con sobrepeso y/o
sindrome metabdlico. Ademas:

gestomtestiles, TARGET

- Pacientes derivados de otras patologias cuyos
sintomas mejoran con la pérdida de pesoy
alimentacion saludable.

- Pacientes que quieran retomar un estilo de vida
saludable tras las festividades navidenas.
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A Adelgazantes: captagrasas/hidratos, drenantes,
detoxificantes, qguemagrasas, saciantes, barritas y
sustitutivos.

A Anticeluliticos y reductores orales y topicos.
A Fltoterap|a y aromaterapia ligada a la ansiedad

CATEGORIAS, =

A Deporte complementos alimenticios.

A Dietética: vitaminas y minerales, fibras, edulcorantes,
alimentos eco y bio.

A Fitoterapia: hepatoprotectores y depurativos.
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A 3 x Vinilo escaparate 70x90 | 3 disefios.
A Cortina 3 unidades 30x30.
A Pocket display mostrador A4.

A 3 x Tiras de regleta.
A 10 Stoppers.

A Totem cubos - 4 cubos. MATE R IAL ES
A 100 flyers. INCLUIDOS

A Poster A3.
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(Y COMO SE DESARROLLAN ESTOS MATERIALES?

Desarrollaremos los materiales con el objetivo de guiar a nuestro cliente en la farmacia, potenciando las categorias objetivo y
animando a la consulta y la compra.

3 X VINILOS ESCAPARATE 3 TIRAS DE REGLETAS

Vinilo | — “Date el gusto de cuidarte”
Para ofrecer la primera imagen de la
campafa y ofrecer un primer mensaje de
estilo de vida saludable.

Dietética | Deporte | Salud digestiva y fitoterapia.

Vinilo 1l “E) deld vh 10 STOPPERS
inilo Il — usto del deporte” Para .
fomentar |3 ca?egoria de repndimiento Con 3 mensajes para potenciar 3 categorias: TOTEM 4 CUBOS
deportivo. A Dietética “El gusto de estar saludable” Orientado a potenciar la practica deportiva y la
Vinilo Il = “El gusto de la buena A Deporte “El gusto del deporte” vida activa.
alimentacién”. Orientado a potenciar la A Fitoterapia “El gusto de sentirse bien”
categoria de adelgazantes y dietética.
POCKET DISPLAY MOSTRADOR A4 Y FLYERS.
CORTINA 3 UNIDADES. Con informacion sanitaria para el consumidor, con la que
Centrada en fomentar la alimentacion y fomentar un sistema digestivo saludable: los principales
nutricion saludable, potenciando la dietética, problemas digestivos y fomentar buenos habitos para
adelgazantes y asesoramiento nutricional. abordarlos con acompafiamiento desde la farmacia.
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ALIMENTACION SALUDABLE I: ; Conoces tu sistema
digestivo?
Fecha.: A partir de 19 Diciembre.

CONTENIDO:
A Anatomia y Fisiologia del Sistema Digestivo.

A Abordaje desde la receta médica y desde la consulta en
farmacia en:

i Reflujo Gastroesofagico y Enfermedad por Reflujo
Gastroesofagico (ERGE)

I Estrenimiento y Diarrea
I Sindrome del Intestino Irritable (SlI)

A Caso préctico.

|
I o Para dar sentido a tu salud, I M O ’:
cuenta con tu farmacia I I . '

|




ALIMENTACION SALUDABLE IlI: Alimentacién saludable.

Fecha: A partir de 16 Enero.

CONTENIDO:

FORMACION e

I Desde receta médica.

i Desde acompafhamiento en la farmacia.

A Practica deportiva
I Aumento del rendimiento.

i Abordaje de molestias derivadas.
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CAMPANA ESTANDAR ( VISTA )

SALUD
OCULAR

—— ABRIL- MAYO

Aprovechando el Dia Mundial de la Salud

MIRA POR
TUS OJOS

Las alergias tienen un
gran impacto en tu
salud ocular.
No lo pases por alto. &
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A Fomentar desde la oficina de farmacia la salud ocular, el
abordaje y sequimiento de pacientes con patologias
oculares como 0jo seco y 0jo rojo y potenciar la higiene
ocular.

A Incrementar las ventas de las categorias y productos
O BJ ET IVO S asociados a la campana: salud e higiene oculary
complementos alimenticios.

A Incrementar las ventas de categorias y productos
asociados a la salud ocular.

A Fidelizar al paciente a través del consejo farmacéutico,
el sequimiento individualizado y personalizado, los
servicios farmacéuticos de valor y, también, las
promociones.
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Amplio target: Todo tipo de publico adulto con problemas de
vista U 0jo seco.

También publico de cualquier edad con las siguientes necesidades
0 patologias:

A Nifios y jovenes que pasan muchas horas en la piscina (0jo rojo).
A Pacientes con cirugia ocular.

A Alergias y toma de antihistaminicos. TA R G ET

A Toma de medicamentos: terapia hormonal, antidepresivos, ISRS,
diuréticos, beta-bloqueantes, isotretinoinas...

A Patologias: Diabetes, Hepatitis, VIH, déficit de vitamina A,
afectacion de glandulas de meibomio. ..
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A SALUD E HIGIENE OCULAR:

i Colirios convencionales, en monodosis 0 en spray con
propiedades
hidratantes, humectantes y/o nutritivas.

i Sistemas cerrados sin conservantes (ej. Hylo).

CATEGORIAS ' seonees

I Toallitas, geles y espumas para limpieza palpebral.

i Suero fisiologico y bafios oculares.

i Gasas estériles.
A COMPLEMENTOS ALIMENTICIOS:

i AG esenciales Omega 3, 6, 7, vitamina A y multivitaminicos.
A OTRAS CATEGORIAS: Humectantes ambientales.
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AVinilo escaparate 70x90.

A2 x Vinilo suelo 50x50 | 2 disefios.
ABanderola lineal 10x40cm.
AAéreo 40x60cm.

A10 Stoppers. MATERIALES

ATotem automontable 40x130cm.

AP6ster A3. INCI—UIDOS
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(Y COMO SE DESARROLLAN ESTOS MATERIALES?

Desarrollaremos los materiales con el objetivo de guiar a nuestro cliente en la farmacia, potenciando las categorias objetivo y
animando a la consulta y la compra.

VINILO ESCAPARATE BANDEROLA

Para ofrecer la primera imagen de la
campanfa y ofrecer un primer mensaje
“Cuida tu salud visual”.

Para sefalizar las baldas orientadas a la higiene ocular.

10 STOPPERS
Con 3 mensajes para potenciar 3 categorias: AEREO
A Alergia ocular. Centrado en los cuidados de las personas con lentillas —y la
A 0jo seco. importancia de |a higiene e hidratacion.
A Ojo rojo.
2x VINILO SUELO TOTEM AUTOMONTABLE.
Para hacer un recorrido por la farmacia hasta la Para llamar la atencion sobre el paciente — cliente,
categoria de salud visual, con el mensaje "Que centrado en las necesidades de |a alergia en cuanto a
no se te nuble la vista” centrado en las salud ocular.

necesidades del ojo seco y picor.
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FORMACION

SALUD OCULAR I: Ojo enrojecido.

Fecha: A partir de 13 Febrero.

CONTENIDO:

A Fisiologia ocular

A Causas de ojo rojo

A Sequedad ocular: tipos y como manejarlo

A Alergia ocular: identificacion y recomendaciones
A Conjuntivitis: acompafiamiento desde la farmacia

PMOH-
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SALUD OCULAR II: Perfiles de interés: Lentillas y

glaucoma.
Fecha: A partir de 13 Marzo.

- ZONTENIDO:
FO R MAC I O N A Qué es |a salud ocular y patologias frecuentes

A Uso de lentillas:

i Recomendaciones de uso e higiene
i Complicaciones derivadas

A Glaucoma:

I Qué esy como identificarlo
I Acompafamiento desde la farmacia
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Aprovechando el Dia Nacional de la Nutricién

CAMPANA ESTANDAR ( oID0 )

ESCUCHA A

SALUD TU CORAZON
CARDIOVASCULAR

—— JUNIO - JULIO

Campana de

Salud Cardiovasculat
en la Farmacia

|
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A Fomentar el abordaje y sequimiento del paciente
cardiovascular, asi como educar en la prevencion de
enfermedades cardiovasculares a partir de los factores
de riesgo y habitos de vida.

O BJ ET IVO S A Incrementar las ventas de categorias y productos
asociados a la campana.

A Animar los servicios profesionales asociados a la
campafa como toma de tension, medida de parametros
biogquimicos, deshabituacion tabaquica, etc.

A Fidelizar al paciente a través de descuentos, servicios,
consejo y sequimiento individualizado.
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Adultos (+45) que sufren alguno de estos factores de
riesgo cardiovascular:

A Pacientes con perfil lipidico alterado: hipercolesterolemia o hipertrigliceridemia o
con receta de estatinas o fibratos.

A Pacientes con obesidad o sobrepeso, especialmente en la zona central del cuerpo.

A Pacientes con hipertensidn, a partir de deteccién o demanda de tto (IECAS, ARA I,
diuréticos).

A Pacientes solicitando la dispensacion de antiarritmicos (beta bloqueantes) o
antiagregantes (acido acetilsalicilico).

A Pacientes con diabetes o glucemia alterada.

A Pacientes que comunican habitos de vida que incrementan el riesgo: inactividad
fisica, tabaquismo, consumo habitual de alcohol y/o ultraprocesados, estrés o
ansiedad.

A Pacientes con gingivitis o periodontitis.

TARGET

+ [0

Para dar sentido a tu salud,
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A Fitoterapia cardiovascular: levaduras, espino blanco,
olivo

A Complementos dietéticos: acido grasos omega 3,
coenzima Q10, oligoelementos, edulcorantes

C AT E G O R I A SA Adelgazantes: sustitutivos, saciantes, reductores,
depurativos, quemagrasas (no excitantes)

A Bucodental: especifico encias

A Efectos: tensiometro y glucdmetros
A Aromaterapia
A Deporte.
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AVinilo escaparate 70x90cm.
AAéreo 40x60cm.

APocket display mostrador A4.
ATotem cubos - 4 cubos.

A 10 Stoppers.

ABanderola lineal 10x40cm. MAT E R IAL E S

A 100 flyers.

APdster A3. INCLUIDOS
\
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(Y COMO SE DESARROLLAN ESTOS MATERIALES?

Desarrollaremos los materiales con el objetivo de guiar a nuestro cliente en la farmacia, potenciando las categorias objetivo y
animando a la consulta y la compra.

VINILO ESCAPARATE

Para ofrecer la primera imagen de la
campanfa y ofrecer un primer mensaje
“Cuida tu salud cardiovascular”.

Para sefalizar las baldas de fitoterapia cardiovascular.

BANDEROLA

A Control del colesterol

10 STOPPERS
Con 3 mensajes para potenciar 3 categorias: AEREO
A Dietética. Con un mensaje orientado en el cuidado de la tension y
A Deporte. fomentando este servicio en la farmacia.

TOTEM 4 CUBOS

Nos centraremos en la importancia de la
dietética y nutricion para mantener una
buena salud cardiovascular.

POCKET DISPLAY MOSTRADOR A4 Y FLYERS.

Con informacion sanitaria para el consumidor, con la que
fomentar el cuidado del corazon, con consejos y habitos
para prevenir enfermedades cardiovasculares.

I o Para dar sentido a tu salud,
cuenta con tu farmacia
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CARDIOVASCULAR I: 10 moléculas para riesgo

cardiovascular mas vendida en la farmacia — Parte |I.
Fecha: A partir de 10 Abril.

FORMACION BRERars

A Qué es el riesgo cardiovascular.

A Principios activos en hipercolesterolemia.

A Principios activos en hipertrigliceridemia.

A Principios activos en hipertension (primera parte).

|
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FORMACION

CARDIOVASCULAR II: 10 moléculas para riesgo

cardiovascular mas vendida en la farmacia — Parte |I.
Fecha: A partir del5 Mayo.

_ONTENIDO:

A Repaso de principios activos.

A Principios activos en hipertension (sequnda parte).
A Principios activos en arritmia.

A Cuidado del paciente con anticoagulantes.

PMOH-
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Aprovechando el Dia Mundial de la Salud Mental

HUELE A
CAMPARNA ESTANDAR ( OLFATO ) VUELTA AL

VUELTA A LA COLE
RUTINA

—— SEPTIEMBRE - OCTUBRE

) Vuelve a la rutina
& con Salud

! ' ik o J
|
+ l o Para dar sentido a tu salud
cuenta con tu farmacia
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A Fomentar el consejo farmacéutico en todas las necesidades de
salud que acompafan la vuelta a la rutina después de las
vacaciones: sistema inmune, estrés, insomnio, astenia, y vuelta al
cole para los mas peques.

A Incrementar las ventas de las categorias y productos asociados a la
O BJ ET I VO S campanfa: fitoterapia, aromaterapia, complementos alimenticios,
adelgazantes, complementos deporte y pediculicidas.
A Animar los servicios profesionales que se puedan asociar a la

campafia como el servicio de nutricion, deshabituacion tabaquica,
asesoramiento deportivo, etc..

A Fidelizar al paciente a través del consejo farmacéutico, el
seguimiento individualizado y personalizado, los servicios
farmacéuticos de valor y, también, las promociones.
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Todo tipo de publico, especialmente aquellos relacionados
con los cambios tipicos de esta época:

0 Cambio de habitos que provocan estrés, insomnio,
astenia y sensacion de cansancio.

0 Potenciacion del sistema inmune para la vuelta a Ia
rutina.

0 Pérdida de peso, deporte y habitos de vida saludable. TARG ET

0 Vuelta al cole para los mas pequenos.
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CATEGORIA

I o Para dar
cuenta

sentido a tu salud,
con tu farmacia

VUELTA A LA RUTINA:

A Para estrés: adaptdgenos como eleuterococo, rodiola, witonia,
ginseng, vitaminas grupo B, magnesio.

A Para insomnio y estado de animo: coadyuvantes como triptéfano,
serotonina y melatonina.

A Para reforzar el sistema inmune: inmunoestmulantes como ginseng,

S equinacea, probioticos, Omega 3, vitaminas y minerales (como

cobre, hierro, selenio y zinc).
VUELTA AL GIMNASIO:

A Ayudas al rendimiento: complementos nutricionales con creatina, |-
carnitina, taurina y cafeina.

A Ayudas a la recuperacion y/o fatiga: Vitaminas C, E y del grupo B,
Coenzima Q10 y Omega 3.

A Salud articular: magnesio y colageno.

VUELTA AL COLE:

A Piojos: prevencion (repelentes y lendreras) y tratamiento (champt y
locidn).

PMOH-
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A3* Vinilo escaparate 70x90 | 3 disefios.

A2* A4 mostrador con pie | 2 disefios.
ACortina 3 unidades 30x30cm.

ABanderola lineal 10x40cm.

ATotem automontable 40x130cm.

A10 Stoppers. MATER IAL ES
AP6ster A3. |NCLU|DOS
\
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(Y COMO SE DESARROLLAN ESTOS MATERIALES?

Desarrollaremos los materiales con el objetivo de guiar a nuestro cliente en la farmacia, potenciando las categorias objetivo y
animando a la consulta y la compra.

3 X VINILOS ESCAPARATE BANDEROLA

Vinilo | — "Huele a Vuelta al cole” Para
ofrecer la primera imagen de la campana
y ofrecer un primer mensaje orientado a

Para sefalizar a la zona del lineal de rendimiento deportivo.

mejorar el sistema inmune.
. J,| e 10 STOPPERS
inilo Il — “Huele a rutina” Para .
fomentar la categoria de control del Con 3 mensajes para potenciar 3 categorias: TOTEM AUTOMONTABLE
estrés y mejora del cansancio A Piojos Orientado a descansar mejor en la vuelta la
Vinilo Ill — “Huele a nuevos retos”. A Estrés y descanso. futina.
Orientado a potenciar |a categoria de A Sistema inmune.
deporte.
2 X A4 MOSTRADOR
CORTINA 3 UNIDADES. Con dos mensajes principales: control de piojos para los
| Centrada en fomentar una vuelta a la rutina mas pequefnos y mejora de las defensas para toda la
saludable con las 3 necesidades principales: familia.
sistema inmune, estrés y descanso.
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RUTINA I: Vuelta a la rutina para adultos.

Fecha: A partir de 10 Jullo.

Z CONTENIDO:
FO R MAC I O N A Qué ocurre con la vuelta a la rutina.
A Abordaje del estrés.

A Recomendaciones en cambios horarios y practica
deportiva.

A Asesoramiento en caida capilar.

A Nuevas rutinas dermo.
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RUTINA II: Vuelta a la rutina para nifos.

Fecha: A partir de 18 de septiembre.

CONTENIDO:

FO R MAC I O N A Qué ocurre con la vuelta a la rutina en nifios.

A Prevencion y tratamiento de piojos.
A Problematicas en salud intima.
A Apoyo en cansancio y estrés.
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Aprovechando Black Friday y Navidad

EL TACTO
DE LA SALUD

SALUD EN TU PIEL
DERMATOLOGIC

—— NOVIEMBRE - DICIEMBRE

CAMPANA ESTANDAR ( TACTO )

) | Salud Dermatoldgica
en la Farmacia

.
' ' |
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A Fomentar desde la oficina de farmacia el cuidado de la piel,
tanto desde al abordaje beauty como desde los pacientes
con patologias cutaneas como acné, piel sensible,
envejecimiento, hiperpigmentaciones, etc.

A Incrementar las ventas de las categorias y productos
asociados a la campana: dermocosmética, higiene,
O BJ E I IVO S nutricosmética y complementos alimenticios.
A Posicionarnos como establecimiento de confianza para el

asesoramientog las compras habituales relacionadas con Ia
nelleza y el cuidado de la piel.

A Potenciar el asesoramiento farmacéutico y los servicios
profesionales asociados a la dermofarmacia.

A Fidelizar al iaciente a través del conse"o farmacéutico| el
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